Edles fiir verwohnte Gaumen

Das Heinsberger Unternehmen Otto Gourmet ist international als Lebensmittelvertrieb aktiv.
Seine Spezialitat sind exklusive Fleischsorten, vor allem Produkte vom Kobe Rind.
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VON CARSTEN PREIS

HEINSBERG Voraussetzung fiir eine
erfolgreiche Selbststdndigkeit ist
eine Geschiftsidee, die einen von
der Konkurrenz am Markt abhebt,
oder sogar einzigartig macht. Die
Idee von Otto Gourmet aus Heins-
berg, eines inzwischen internatio-
nal tédtigen Lebensmittelvertriebs
im obersten Sternekiichenbereich,
ist im wahrsten Sinne des Wortes
weit hergeholt. Denn sie begann
mit dem Unternehmensberater
Stefan Otto, der in den USA auf das
wahrscheinlich edelste Rindfleich
der Welt stiel und half, es nach
Europa zu bringen.

Kontakte in die USA gekniipft

Der Kontakt zum Rindfleisch sei
ein reiner Gliicksgriff gewesen, er-
zdhlt Wolfgang Otto, der in Heins-
berg die Geschéfte und das Marke-
ting leitet. Durch seine vielen Ge-
schiftsessen sei sein Bruder zur
Verkostung des so genannten Wa-
gyu Kobe Rindes gekommen. Be-
geistert habe sein Bruder ihm da-
rauthin vom besten Fleisch der Welt
berichtet und den Kontakt zu dem
in den USA herausragenden Ziich-
ter Dan Morgan hergestellt. Dann
tingelten beide testweise mit Pro-
ben durch die Londoner Gastrono-
mie und verkauften Sternekdchen
Proben.

Dass es fiir so edles Fleisch einen
Vertriebspartner in Europa gibt,
verbreitete sich darauf durch
Mundpropaganda immer weiter.
Heute hat die Firma nicht nur das
Standbein Rindfleisch, auch edels-
tes Lamm, Wild, Gefliigel und Sea-
food gehoren nach ausgiebigen

Der Vertrieb von ausgewdhlt hochwertigem Fleisch fiir die gehobene Gastronomie ist eine Domane von Otto Gour-

met. Mitarbeiterin Sandra Klassen bei der Zusammenstellung einer Warensendung.

Qualititstests befreundeter Spit-
zenkdche zum Sortiment, alles di-
rekt vom Ziichter. Von denen
spricht Wolfgang Otto in den
hochsten Tonen, denn die sorgen
mit unglaublichen Aufwand und
ihre bedingungslos auf Qualitdt ge-
eichten Einstellung dafiir, dass Fi-
letstiicke vom Rind oder Wild teils
weit iber 200 Euro pro Kilo wert sei-
en, sagt Otto.

Die eigentliche Leistung seines
Unternehmens liege darin, Aufkla-
rungsarbeit zu leisten, um aus die-
sen hochwertigen und damit auch
teuren Produkten Marken zu ma-
chen und einen Absatzmarkt fiir sie

INFO

Otto Gourmet

Inhaber Gebriider Michael, Ste-
fan und Wolfgang Otto; zehn wei-
tere Mitarbeiter gehoren der Fir-
maan.

Filialen In Deutschland acht Otto
Gourmet Shops, iiber die die ex-
klusiven Waren zu bekommen
sind.

Kontakt Informationen zu Pro-
dukten von Otto Gourmet im Inter-
net unter:
www.otto-gourmet.de
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zu finden, sagt Otto. Das funktio-
niere immer besser. Sieben von lan-
desweit neun Dreisterne-Kéchen
verwenden Otto-Produkte.

Ehrgeizige Ziele

900 Gastronomiebetriebe im ge-
hobenen und Spitzenbereich belie-
fert das seit 2004 bestehende Unter-
nehmen in deutschland- und euro-
paweit. Dazu kommen 5000 meist
sehr ambitionierte Privatkunden.
Eine langfristige Positionierung als
internationaler  Spitzen-Héandler
und 100 Prozent Wachstum in die-
sem Jahr, nennt Otto selbstbewusst
als Ziele.





